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Resumen

La Asociacién de Mujeres Unidas del Desierto (AMUD) ha desarrollado un arduo trabajo durante veinte afios
beneficiando a sus socias en la gestion de proyectos productivos, créditos para vivienda y capacitacion en desarrollo
personal, sin embargo permanece invisible ante gobierno, sociedad y consumidores, esto le ha provocado problemas
econémicos y la imposibilidad de beneficiar a mas personas, la Asociacién requiere dar a conocer su labor para
posicionarse y proyectar una buena imagen con el fin de captar donaciones que coadyuguen a mejorar su
funcionamiento. Esta investigacion se utiliza para conocer las variables que intervienen en el emprendimiento
femenino de las socias de AMUD, mujeres de las localidades de Caborca y Santa Ana (Sonora) y la disposicion a
donar del gobierno, sociedad y consumidores, por medio de un estudio de caso para poder disefiar estrategias de
comunicacion integrada dirigida a los grupos de interés que contribuyan con el crecimiento de la Asociacion.
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